
စားသံုးသူအကာအကြယ္ေပးေရးဥပေဒ 

(၂ဝ၁၄ ခုႏွစ္၊ ျပည္ေထာင္စုလႊတ္ေတာ္ဥပေဒအမွတ္ ၁ဝ ။) 

၁၃၇၅ ခုႏွစ္၊ တေပါင္းလဆန္း ၁၄ ရက္ 

(၂ဝ၁၄ ခုႏွစ္၊ မတ္လ ၁၄ ရက္) 

ျပည္ေထာင္စုလႊတ္ေတာ္သည္ ဤဥပေဒကုိ ျပ႒ာန္းလုိက္သည္။ 

အခန္း (၁) 

အမည္ႏွင့္အဓိပၸာယ္ေဖာ္ျပခ်က္ 

၁။ ဤဥပေဒကုိ စားသံုးသူအကာအကြယ္ေပးေရးဥပေဒဟု ေခၚတြင္ေစရမည္။ 

၂။ ဤဥပေဒတြင္ ပါရိွေသာ ေအာက္ပါစကားရပ္မ်ားသည္ ေဖာ္ျပပါအတုိင္း အဓိပၸာယ္သက္ေရာက္ေစ 

ရမည္ - 

 (က) စားသံုးသူဆုိသည္မွာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ ကုန္သြယ္ေရာင္းဝယ္မႈ 

အတြက္ မဟုတ္ဘဲ စားေသာက္ျခင္း သုိ႔မဟုတ္ သံုးစြဲျခင္းျပဳသူကုိ ဆုိသည္။ 

 (ခ) စားသံုးသူအကာအကြယ္ေပးေရးဆုိသည္မွာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈႏွင့္ စပ္လ်ဥ္း 

၍ စားသံုးသူအား ဥပေဒဆုိင္ရာအကာ အကြယ္ေပးေရး၊ က်န္းမာေရးႏွင့္ ေဘးဥပဒ္ 

အႏၲရာယ္ ကင္းရွင္းေရးဆုိင္ရာ အာမခံခ်က္ေပးေရးကုိ ဆုိသည္။  

 (ဂ) ကုန္စည္ဆုိသည္မွာ လူအမ်ားအသံုးျပဳႏုိင္ရန္ႏွင့္ စားသံုးရန္ တုိ႔အတြက္ ထိေတြ႕ႏုိင္ေသာ 

သုိ႔မဟုတ္ အျပည့္အဝမထိေတြ႕ ႏုိင္ေသာ၊ ေရႊ႕ေျပာင္းႏုိင္ေသာ သုိ႔မဟုတ္ မေရႊ႕ေျပာင္း 

ႏုိင္ေသာ၊ စားသံုးႏုိင္ေသာ သုိ႔မဟုတ္ မစားသံုးႏုိင္ေသာ ကုန္သြယ္ႏုိင္ သည့္အရာကုိ 

ဆုိသည္။၏ 

 (ဃ) ဝန္ေဆာင္မႈဆုိသည္မွာ လူ႕အဖြဲ႕အစည္းတြင္ လုပ္ငန္း သုိ႔မဟုတ္ လုပ္ေဆာင္မႈအသြင္ျဖင့္ 

စားသံုးသူ၏ လုိအပ္ခ်က္ကုိ ျဖည့္ဆည္းေပးသည့္ေဆာင္ရြက္မႈကုိ ဆုိသည္။ 

 (င) ကုန္သြယ္မႈဆုိသည္မွာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ တန္ဖုိးသတ္မွတ္၍ 

အက်ဳိးအျမတ္ ရရိွေစရန္ ရည္ရြယ္ေဆာင္ ရြက္ေသာ အေရာင္းအဝယ္ျပဳလုပ္ျခင္းကုိ 

ဆုိသည္။ 

 (စ) ေၾကာ္ျငာဆုိသည္မွာ တစ္ဦးတစ္ေယာက္ကျဖစ္ေစ၊ အသင္း အဖြဲ႕တစ္ခုကျဖစ္ေစ၊ 

လုပ္ငန္းတစ္ရပ္က ျဖစ္ေစ ထုတ္လုပ္ေသာ ကုန္စည္ႏွင့္ ေဆာင္ရြက္ေပးေသာ 

ဝန္ေဆာင္မႈ ကုိ အမ်ား ျပည္သူသိရိွရန္ အသိေပးထုတ္ျပန္ေသာေဆာင္ရြက္မႈကုိ 



ဆုိသည္။ ယင္းစကားရပ္တြင္ လူထုဆက္သြယ္ေရးနည္းလမ္းျဖင့္ ေဆာင္ရြက္ျခင္းလည္း 

ပါဝင္သည္။ 

 (ဆ) စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္ဆုိသည္မွာ ကုန္စည္ကုိ ထုတ္လုပ္ျခင္း၊ ျဖန္႔ျဖဴးျခင္း၊ သုိေလွာင္ျခင္း၊ 

သယ္ယူပုိ႔ေဆာင္ျခင္း၊ ေရာင္းခ် ျခင္း၊ ျပဳျပင္ထုတ္လုပ္ျခင္း၊ ျပည္ပသုိ႔တင္ပုိ႔ျခင္း၊ ျပည္ပမွ 

တင္သြင္းျခင္း၊ ျပန္လည္ေရာင္းခ်ျခင္းကုိျဖစ္ေစ၊ ဝန္ေဆာင္မႈ ေပးျခင္းကုိျဖစ္ေစ၊ ေၾကာ္ျငာ 

လုပ္ငန္း လုပ္ကုိင္ျခင္းကုိ ျဖစ္ေစ တစ္ဦးခ်င္းေသာ္ လည္းေကာင္း၊ အဖြဲ႕အစည္းႏွင့္ 

ေသာ္လည္းေကာင္း ေဆာင္ရြက္သူကုိ ဆုိသည္။ 

 (ဇ) လိမ္လည္လွည့္ျဖားမႈဆုိသည္မွာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္ မႈႏွင့္စပ္လ်ဥ္း၍ 

စားသံုးသူ ထင္ေယာင္ထင္မွားျဖစ္ေစရန္ ရည္ရြယ္ခ်က္ျဖင့္ မွားယြင္းေသာေဖာ္ျပမႈကို 

ျဖစ္ေစ၊ မမွန္ကန္ ေသာ ေၾကာ္ျငာကုိျဖစ္ေစ သေဘာ႐ုိးျဖင့္ ေဆာင္ရြက္ျခင္း မဟုတ္သည့္ 

ျပဳလုပ္မႈကုိလည္းေကာင္း၊ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈႏွင့္ စပ္လ်ဥ္းသည့္သဘာဝ 

အရည္အေသြးကုိ ျဖစ္ေစ၊ ထုတ္လုပ္မႈျဖစ္စဥ္ကုိျဖစ္ေစ၊ ေဆာင္ရြက္မႈျဖစ္စဥ္ကုိျဖစ္ေစ၊ 

ဝိေသသလကၡဏာကုိျဖစ္ေစ၊ သတ္မွတ္ထားေသာစံခ်ိန္စံၫႊန္း ကုိျဖစ္ေစ၊ ရည္ရြယ္ခ်က္ 

ကုိျဖစ္ေစ၊ အေရအတြက္ကုိျဖစ္ေစ အမ်ားျပည္သူက ယံုၾကည္မႈလြဲမွားစြာလက္ခံရန္ မ႐ုိး 

မေျဖာင့္ေသာ သေဘာျဖင့္ ျပဳလုပ္မႈကုိလည္းေကာင္း ဆုိသည္။ 

 (စ်) ပ်က္စီးဆံုး႐ႈံးမႈဆုိသည္မွာ ေသဆံုးမႈ၊ လူပုဂၢိဳလ္ နစ္နာဆံုး႐ႈံးမႈႏွင့္ ေရႊ႕ေျပာင္းႏုိင္ေသာ 

သုိ႔မဟုတ္ မေရႊ႕ေျပာင္းႏုိင္ေသာ ပစၥည္း တစ္ရပ္ရပ္နစ္နာဆံုး႐ႈံးမႈကုိ ဆုိသည္။ 

 (ည) အေရာင္းျမႇင့္တင္ျခင္းဆုိသည္မွာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ စားသံုးသူက ပုိမုိ 

က်ယ္ျပန္႔စြာ ဝယ္ယူရန္ သုိ႔မဟုတ္ အသံုးျပဳရန္ ရည္ရြယ္ေဆာင္ရြက္ျခင္းကုိ ဆုိသည္။ 

 (ဋ) စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈ ေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕ဆုိသည္မွာ စီးပြားေရး လုပ္ငန္းရွင္ႏွင့္ စားသံုးသူတုိ႔ 

အၾကား ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈႏွင့္စပ္လ်ဥ္း၍ ျဖစ္ပြားေသာ အျငင္းပြားမႈကုိ 

ညိႇႏႈိင္း ေျဖရွင္းေပးရန္ ဤဥပေဒအရ ဖြဲ႕စည္းေသာအဖြဲ႕ကုိ ဆုိသည္။ 

 (ဌ) ဝန္ႀကီးဌာနဆုိသည္မွာ ျပည္ေထာင္စုအစုိးရ စီးပြားေရးႏွင့္ ကူးသန္းေရာင္းဝယ္ေရး 

ဝန္ႀကီးဌာနကုိ ဆုိသည္။ 

 (ဍ) ဗဟုိေကာ္မတီဆုိသည္မွာ ဤဥပေဒအရ ဖြဲ႕စည္းထားေသာ စားသံုးသူ အကာအကြယ္ 

ေပးေရး ဗဟုိေကာ္မတီကုိ ဆုိသည္။ 

 (ဎ) ဦးစီးဌာနဆုိသည္မွာ ကူးသန္းေရာင္းဝယ္ေရးႏွင့္ စားသံုးသူေရးရာ ဦးစီးဌာနကုိ ဆုိသည္။ 

 

 



အခန္း ( ၂ ) 

ရည္ရြယ္ခ်က္မ်ား 

၃။ စားသံုးသူအကာအကြယ္ေပးေရးဥပေဒ၏ရည္ရြယ္ခ်က္မ်ားမွာ ေအာက္ပါ အတုိင္း ျဖစ္သည္- 

 (က) စားသံုးသူတုိ႔သည္ မိမိတုိ႔၏အခြင့္အေရးမ်ားကုိ သိရိွနားလည္၍ ေတာင္းဆုိရယူႏုိင္ရန္ႏွင့္ 

ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ သံုးစြဲရာတြင္ လိမ္လည္လွည့္ျဖားမႈတုိ႔ မခံရေစရန္၊ 

 (ခ) စားသံုးသူတုိ႔၏ အခြင့္အေရးမ်ားကုိ ထိေရာက္စြာ ကာကြယ္ႏုိင္ ေသာစနစ္တစ္ရပ္ 

ေပၚေပါက္လာေစရန္၊ 

 (ဂ) စားသံုးသူအား ဥပေဒအရအကာအကြယ္ေပးျခင္း၊ မွန္ကန္ရွင္းလင္း သည့္သတင္း 

အခ်က္အလက္မ်ား ျဖန္႔ေဝအသိေပးျခင္းတုိ႔ပါဝင္ေသာ စားသံုးသူအကာအကြယ္ ေပးေရး 

လုပ္ငန္း အစီအမံ ေပၚေပါက္လာေစရန္၊ 

 (ဃ) စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္တုိ႔က စားသံုးသူအကာအကြယ္ေပးေရး လုပ္ငန္းအေပၚ အေလးထား 

လုိက္နာျခင္းျဖင့္ လုပ္ငန္းမ်ားေဆာင္ ရြက္ရာတြင္ တာဝန္ယူမႈရိွေသာ အျပဳအမူမ်ား 

ျဖစ္ေပၚေစရန္၊ 

 (င) စားသံုးသူတုိ႔၏ေဘးဥပဒ္အႏၲရာယ္ကင္းရွင္းေရး၊ က်န္းမာေရး၊ စိတ္ေက်နပ္မႈရရိွေစေရးတုိ႔ 

အတြက္ အာမခံခ်က္ေပးႏုိင္သည့္ အရည္အေသြးျမင့္မားေသာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ 

ဝန္ေဆာင္မႈ ေဖာ္ေဆာင္ျဖည့္ဆည္းေပးရန္။ 

အခန္း ( ၃ ) 

ဗဟုိေကာ္မတီဖြဲ႕စည္းျခင္း 

၄။ ျပည္ေထာင္စုအစုိးရအဖြဲ႕သည္- 

 (က) စီးပြားေရးႏွင့္ ကူးသန္းေရာင္းဝယ္ေရးဝန္ႀကီးဌာန ျပည္ေထာင္စု ဝန္ႀကီးက ဥကၠ႒အျဖစ္ 

လည္းေကာင္း၊ သက္ဆုိင္ရာဝန္ႀကီး ဌာနမ်ားမွ ဒုတိယဝန္ႀကီးမ်ား၊ သက္ဆုိင္ရာ 

အစုိးရဌာန အဖြဲ႕ အစည္းမ်ားမွ အႀကီးအကဲမ်ား၊ အစုိးရမဟုတ္ေသာအဖြဲ႕ အစည္းမ်ားမွ 

ကုိယ္စားလွယ္မ်ားႏွင့္ ကြၽမ္းက်င္သူမ်ားက အဖြဲ႕ဝင္မ်ားအျဖစ္ လည္းေကာင္း၊ ဥကၠ႒က 

တာဝန္ေပးအပ္ျခင္း ခံရသူမ်ားက အတြင္းေရးမွဴးႏွင့္ တြဲဖက္အတြင္းေရးမွဴး အျဖစ္ 

လည္းေကာင္း ပါဝင္သည့္ စားသံုးသူအကာအကြယ္ေပးေရး ဗဟုိေကာ္မတီကုိ ဖြဲ႕စည္းရ 

မည္။ 

 (ခ) ပုဒ္မခြဲ(က) အရ ဖြဲ႕စည္းေသာဗဟုိေကာ္မတီကုိ လုိအပ္သလုိ ျပင္ဆင္ဖြဲ႕စည္းႏုိင္သည္။ 



အခန္း(၄) 

ဗဟုိေကာ္မတီ၏ လုပ္ငန္းတာဝန္မ်ား 

၅။ ဗဟုိေကာ္မတီ၏လုပ္ငန္းတာဝန္မ်ားမွာ ေအာက္ပါအတုိင္းျဖစ္သည္ - 

 (က) ဤဥပေဒ၏ရည္ရြယ္ခ်က္မ်ား ေအာင္ျမင္ေစရန္ အေကာင္ အထည္ေဖာ္ေဆာင္ရြက္ျခင္း၊ 

 (ခ) စားသံုးသူ အကာအကြယ္ေပးေရးဆုိင္ရာ မူဝါဒမ်ား ခ်မွတ္ေဆာင္ရြက္ရာတြင္ ျပည္ေထာင္ 

စု အစုိးရအဖြဲ႕သုိ႔ အၾကံဉာဏ္မ်ား၊ ေထာက္ခံခ်က္မ်ားႏွင့္ ပ့ံပုိးမႈမ်ား ေဆာင္ရြက္ေပးျခင္း၊ 

 (ဂ) ကုန္စည္၊ ဝန္ေဆာင္မႈႏွင့္စပ္လ်ဥ္း၍ စားသံုးသူေဘးဥပဒ္ အႏၲရာယ္ကင္းရွင္းေရးအတြက္ 

ကြင္းဆင္းေလ့လာ ေဆာင္ ရြက္ျခင္း၊ 

 (ဃ) အစုိးရမဟုတ္ေသာ စားသံုးသူအကာအကြယ္ေပးေရးဆုိင္ရာ အဖြဲ႕မ်ား ဖြဲ႕စည္း 

ေဆာင္ရြက္ႏုိင္ေရးႏွင့္ ယင္းအဖြဲ႕မ်ားလုပ္ငန္း ေဆာင္ရြက္မႈမ်ား ဖြံ႕ျဖိဳးတုိးတက္ေရး 

အတြက္ အားေပးေဆာင္ ရြက္ျခင္း၊ 

 (င) စားသံုးသူ အက်ဳိးစီးပြားအတြက္ လူထုဆက္သြယ္ေရးနည္းလမ္းမ်ားျဖင့္ သတင္းျဖန္႔ေဝ 

ေပးျခင္းႏွင့္ စားသံုးသူတုိ႔၏သေဘာ ထားကုိရယူျခင္း၊ 

 (စ) စားသံုးသူထံမွျဖစ္ေစ၊ စားသံုးသူအကာအကြယ္ေပးေရးဆုိင္ရာ အဖြဲ႕အစည္းမ်ားႏွင့္ 

အျခားအဖြဲ႕အစည္းမ်ားထံမွျဖစ္ေစ စားသံုးသူ အကာအကြယ္ေပးေရးႏွင့္ စပ္လ်ဥ္းသည့္ 

တုိင္ၾကားမႈမ်ားကုိ လက္ခံေျဖရွင္းေပးျခင္း၊ 

 (ဆ) စားသံုးသူ အကာအကြယ္ေပးေရး လုပ္ငန္းႏွင့္ စပ္လ်ဥ္းၿပီး စစ္တမ္း မ်ားေကာက္ယူ၍ 

သုေတသနျပဳျခင္းႏွင့္ ယင္းသုေတသနျပဳမႈမ်ားကုိ ျပန္လည္သံုးသပ္၍ စားသံုးသူမ်ား၏ 

အက်ိဳးအတြက္ လုိအပ္သလုိ ေဆာင္ရြက္ေပးျခင္း၊ 

 (ဇ) အျပည္ျပည္ဆုိင္ရာ အဖြဲ႕အစည္းမ်ား၊ ေဒသဆုိင္ရာ အဖြဲ႕အစည္းမ်ားႏွင့္ ဆက္သြယ္ 

ေဆာင္ရြက္ျခင္း၊ 

 (စ်) ေဘးဥပဒ္အႏၲရာယ္ရိွေသာ စားသံုးရန္မသင့္သည့္ ကုန္စည္ႏွင့္ စပ္လ်ဥ္း၍ တားျမစ္ႏုိင္ရန္ 

သက္ဆုိင္ရာဌာန၊ အဖြဲ႕အစည္းမ်ား သုိ႔ အေၾကာင္းၾကားျခင္း၊ 

 (ည) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈ စံခ်ိန္စံၫႊန္းကြၽမ္းက်င္မႈ အဖြဲ႕မ်ားႏွင့္ ဓာတ္ခြဲခန္းမ်ားကုိ 

လုိအပ္ပါက သတ္မွတ္ခ်က္မ်ား ႏွင့္အညီ ဖြဲ႕စည္းေပးႏုိင္ရန္ သိပၸံႏွင့္နည္းပညာဝန္ႀကီးဌာန 

ႏွင့္ ညႇိႏႈိင္းေဆာင္ရြက္ျခင္း၊ 



 (ဋ) စားသံုးသူအက်ဳိးစီးပြားကုိ ကာကြယ္ေပးရန္ႏွင့္ ယင္းတုိ႔၏အေရးကိစၥမ်ားကုိ ထိေရာက္စြာ 

ေဆာင္ရြက္ႏုိင္ရန္ စီးပြားေရး လုပ္ငန္းရွင္မ်ားကုိ ပညာေပးျခင္း၊ 

 (ဌ) စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈ ေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕က ခ်မွတ္ေသာစီမံ ခန္႔ခြဲေရး ျပစ္ဒဏ္အေပၚ 

အယူခံမႈကုိ အဆံုးအျဖတ္ေပးျခင္း၊ 

 (ဍ) တည္ဆဲဥပေဒႏွင့္ အညီ ဖြဲ႕စည္းၿပီးျဖစ္သည့္ အစုိးရ မဟုတ္ေသာ  စားသံုးသူ 

အကာအကြယ္ေပးေရး အသင္းအဖြဲ႕မ်ားႏွင့္ ပူးေပါင္း ေဆာင္ရြက္ျခင္း။ 

အခန္း(၅) 

စားသံုးသူ၏ အခြင့္အေရးႏွင့္တာဝန္မ်ား 

၆။ (က) စားသံုးသူ၏အခြင့္အေရးမ်ားမွာ ေအာက္ပါအတုိင္းျဖစ္သည္- 

  (၁) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ ေဘးဥပဒ္အႏၲရာယ္ ကင္းရွင္းစြာ 

အသံုးျပဳႏုိင္ျခင္း၊ 

  (၂) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ ေရြးခ်ယ္ႏုိင္ျခင္းႏွင့္ ဝန္ခံကတိျပဳထားေသာ 

တန္ဖုိး၊ စည္းကမ္းခ်က္မ်ား၊ အာမခံမႈတုိ႔ႏွင့္အညီ ရယူႏုိင္ျခင္း၊ 

  (၃) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈ၏အေျခအေန၊ အာမခံ ခ်က္တုိ႔ႏွင့္စပ္လ်ဥ္းသည့္ 

သတင္းအခ်က္အလက္မ်ားကုိ ျပည့္စံုမွန္ကန္စြာ ရယူခြင့္ရိွျခင္း၊ 

  (၄) စားသံုးသူအသံုးျပဳေသာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္ မႈႏွင့္စပ္လ်ဥ္းသည့္ 

အျငင္းပြားမႈအေပၚ ၾကားနာေျဖရွင္း ေပးရန္ အေရးဆုိတုိင္တန္းႏုိင္ျခင္း၊ 

စားသံုးသူအကာ အကြယ္ေပးမႈမ်ားရရိွႏုိင္ျခင္းႏွင့္ မွန္ကန္ေသာေျဖရွင္းမႈ 

ရရိွႏုိင္ျခင္း၊  

  (၅) ခြဲျခားဆက္ဆံမႈမရိွသည့္ မွ်တေသာဆက္ဆံမႈႏွင့္ ဝန္ေဆာင္မႈရရိွျခင္း။ 

 (ခ) စားသံုးသူ၏တာဝန္မ်ားမွာ ေအာက္ပါအတုိင္းျဖစ္သည္- 

  (၁) ေဘးဥပဒ္အႏၲရာယ္ ကင္းရွင္းေစရန္ ရည္ရြယ္ေဖာ္ျပထားေသာ ကုန္စည္ 

သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈဆုိင္ရာ သတင္းအခ်က္အလက္ႏွင့္ လမ္းၫႊန္ခ်က္မ်ားကို 

လုိက္နာေဆာင္ရြက္ျခင္း၊ 

  (၂) စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈမ်ားတြင္ သင့္ေလ်ာ္စြာ ေျဖရွင္းေပးသည့္ စားသံုးသူ 

အျငင္းပြားမႈ ေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕၏ ဆံုးျဖတ္ ခ်က္မ်ားကုိ လုိက္နာျခင္း၊ 



  (၃) စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္မ်ားအေပၚ ထိခုိက္နစ္နာေစရန္ ရည္ရြယ္၍ မဟုတ္မမွန္ 

စြပ္စြဲေျပာဆုိမႈျပဳလုပ္ျခင္းတုိ႔ ကုိ ေရွာင္ၾကဥ္ျခင္း၊ 

  (၄) စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈကုိ သက္ဆုိင္ရာမွေျဖရွင္းေနစဥ္ လူထုဆက္သြယ္ေရး 

နည္းလမ္းမ်ားျဖင့္ ျဖစ္ေစ၊ အျခား နည္းလမ္းျဖင့္ျဖစ္ေစ သက္ဆုိင္ရာ စီးပြားေရး 

လုပ္ငန္းရွင္ အေပၚ ထိခုိက္နစ္နာေစရန္ ေျပာဆုိျခင္း၊ ေရးသားျခင္းႏွင့္ ျပဳမူျခင္းတို႔ 

ကုိ ေရွာင္ၾကဥ္ျခင္း။ 

အခန္း(၆) 

စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္၏ အခြင့္အေရးႏွင့္တာဝန္မ်ား 

၇။ (က) စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္၏အခြင့္အေရးမ်ားမွာ ေအာက္ပါအတုိင္း ျဖစ္သည္- 

  (၁) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈ အေရာင္းအဝယ္ျပဳ လုပ္ရာတြင္ 

သေဘာတူညီခ်က္မ်ား၊ တန္ဖုိးမ်ားႏွင့္အညီ ေငြေပးေခ်မႈ လက္ခံရယူျခင္း၊ 

  (၂) စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈတြင္ ဥပေဒအရ ကာကြယ္ခုခံ ေခ်ပခြင့္ရရိွျခင္း၊ 

  (၃) စားသံုးသူ၏ ဆံုး႐ႈံးနစ္နာမႈသည္ မိမိ၏ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈေၾကာင့္ 

မဟုတ္ပါက နာမည္ေကာင္းျပန္လည္ ရရိွေရးေဆာင္ရြက္ႏုိင္ျခင္း၊ 

  (၄) စားသုံးသူ၏ ဆုံးရံႈးနစ္နာမႈသည္ ၎ဝယ္ယူေသာကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္ 

မႈေၾကာင့္ မဟုတ္ေၾကာင္း ဥပေဒႏွင့္အညီ သက္ေသျပႏိုင္ပါက နာမည္ေကာင္းကုိ 

ျပန္လည္ရရိွႏုိင္ျခင္း။ 

 (ခ) စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္၏တာဝန္မ်ားမွာ ေအာက္ပါအတုိင္း ျဖစ္သည္- 

  (၁) စီးပြားေရးလုပ္ငန္းကုိ စီးပြားေရးက်င့္ဝတ္စည္းကမ္းႏွင့္ အညီ လုပ္ကုိင္ျခင္း၊ 

  (၂) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈအေပၚ ရွင္းလင္း မွန္ကန္ေသာသတင္းအခ်က္ 

အလက္မ်ားေပးျခင္း၊ 

  (၃) စားသံုးသူမ်ားကုိ ခြဲျခားမႈမရိွဘဲ ေျဖာင့္မတ္မွန္ကန္စြာ ဆက္ဆံျခင္း၊ 

  (၄) ေရာင္းဝယ္ေသာ သုိ႔မဟုတ္ ထုတ္လုပ္ေသာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ 

သတ္မွတ္ထားေသာ စံခ်ိန္ စံၫႊန္း၊ အရည္အေသြးမ်ားအေပၚ အေျခခံ၍ အာမခံ 

ခ်က္ ေပးျခင္း၊ 

  (၅) အရည္အေသြး စမ္းသပ္ရန္လုိအပ္ေသာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကို 

ဝယ္ယူျခင္းမျပဳမီ စားသံုးသူ မ်ားအား စမ္းသပ္ႏုိင္သည့္အခြင့္အေရးေပးျခင္း၊ 



  (၆) အာမခံေပးထားသည့္ကာလအတြင္း ကုန္စည္ကုိ စားသံုးျခင္း သုိ႔မဟုတ္ 

ဝန္ေဆာင္မႈကုိသံုးစြဲျခင္း တုိ႔ေၾကာင့္ ပ်က္စီးဆံုး႐ႈံးမႈမ်ားႏွင့္စပ္လ်ဥ္း၍ အာမခံခ်က္ 

ေပးအပ္ ထားသည့္အတုိင္း တာဝန္ယူေဆာင္ရြက္ေပးျခင္း၊ 

  (၇) စားသံုးသူက လက္ခံရရိွထားေသာ သုိ႔မဟုတ္ အသံုးျပဳ ထားေသာ ကုန္စည္သည္ 

သေဘာတူညီခ်က္ႏွင့္ ကုိက္ညီ မႈမရိွပါက သေဘာတူညီထားသည့္ စည္းကမ္း 

အတုိင္း တာဝန္ယူေဆာင္ရြက္ေပးျခင္း၊ 

  (၈) ဝန္ေဆာင္မႈလုပ္ငန္းလုပ္ေဆာင္ရာတြင္ သေဘာတူညီ ထားေသာသေဘာတူညီ 

ခ်က္ သုိ႔မဟုတ္ စာခ်ဳပ္ပါ ဝန္ခံကတိအတုိင္း တိက်စြာလုိက္နာေဆာင္ရြက္ျခင္း၊ 

  (၉) စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈကုိ သက္ဆုိင္ရာမွ ေျဖရွင္းေနစဥ္ လူထုဆက္သြယ္ေရး 

နည္းလမ္းမ်ားျဖင့္ျဖစ္ေစ၊ အျခားနည္းလမ္းျဖင့္ ျဖစ္ေစ သက္ဆုိင္ရာစားသံုးသူ 

အေပၚ ထိခုိက္နစ္နာေစရန္ ေျပာဆုိျခင္း၊ ေရးသားျခင္းႏွင့္ ျပဳမူျခင္းတို႔ကို 

ေရွာင္ၾကဥ္ျခင္း။ 

အခန္း (၇) 

စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္အတြက္ တားျမစ္ခ်က္မ်ား 

၈။ စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္သည္ ေအာက္ပါတုိ႔ကုိ ထုတ္လုပ္ျခင္း၊ ကုန္သြယ္ျခင္း၊ ေဆာင္ရြက္ျခင္းမျပဳရ- 

 (က) သက္ဆုိင္ရာကုန္စည္၏ သတင္းအခ်က္အလက္ သုိ႔မဟုတ္ တံဆိပ္အမွတ္အသား 

ေပၚတြင္ ေဖာ္ျပထားေသာအေျခအေန၊ အာမခံခ်က္၊ ထူးျခားခ်က္၊ အက်ဳိးသက္ေရာက္မႈ၊ 

အသားတင္ အေလးခ်ိန္၊ အသားတင္ထုထည္၊ စုစုေပါင္းပမာဏ၊ အရည္ အေသြး၊ 

အဆင့္အတန္း၊ ဖြဲ႕စည္းပံု၊ ျပဳလုပ္ပံုနည္းလမ္း၊ ပံုစံတုိ႔ႏွင့္ ကုိက္ညီမႈမရိွေသာ ကုန္စည္၊ 

 (ခ) တံဆိပ္ အမွတ္အသားပါ အခ်က္အလက္ သုိ႔မဟုတ္ ေၾကာ္ျငာႏွင့္ အေရာင္း 

ျမႇင့္တင္ေရးတုိ႔တြင္ ပါဝင္ေသာ ေဖာ္ျပခ်က္တုိ႔ႏွင့္ ကုိက္ညီမႈမရိွေသာ ကုန္စည္၊ 

 (ဂ) အမည္၊ အရြယ္အစား၊ အသားတင္အေလးခ်ိန္၊ ထုထည္၊ ဖြဲ႕စည္းပံု၊ ၫႊန္ၾကားခ်က္၊ 

ထုတ္လုပ္သည့္ရက္စြဲႏွင့္ ထုတ္လုပ္သည့္အမွတ္စဥ္၊ ေနာက္ဆံုးသံုးစြဲရမည့္ ရက္စြဲ၊ 

ေဘးထြက္ဆုိးက်ိဳး၊ ဓာတ္မတည့္ ေၾကာင္းေဖာ္ျပခ်က္၊ ထုတ္လုပ္သည့္ ကုမၸဏီအမည္ႏွင့္ 

လိပ္စာ၊ ေရာင္းခ်ျဖန္႔ျဖဴးသူအမည္၊ အမွတ္တံဆိပ္၊ သတင္းအခ်က္အလက္ႏွင့္ 

ႀကိဳတင္သတိေပးခ်က္တို႔ မပါရိွေသာ ကုန္စည္၊ 

 (ဃ) သံုးစြဲပံုႏွင့္ပတ္သက္ေသာသတင္း၊ အခ်က္အလက္ သုိ႔မဟုတ္ ၫႊန္ၾကားခ်က္မ်ားကုိ 

ဗဟုိေကာ္မတီက သတ္မွတ္ထားေသာေန႔ ရက္မွစ၍ ျမန္မာဘာသာျဖင့္ျဖစ္ေစ၊ 

ျမန္မာႏွင့္အျခားဘာသာ တြဲလ်က္ျဖစ္ေစ ေဖာ္ျပထားျခင္းမရိွေသာ ကုန္စည္၊ 



 (င) မူလထြက္ရိွသည့္ေနရာ သုိ႔မဟုတ္ ထုတ္လုပ္သည့္ေနရာႏွင့္ စပ္လ်ဥ္း၍ မမွန္မကန္ 

ေဖာ္ျပထားသည့္ ကုန္စည္၊ 

 (စ) ျပည္တြင္းျပည္ပ အသိအမွတ္ျပဳဌာန သုိ႔မဟုတ္ အဖြဲ႕အစည္း တစ္ခုခု၏ေထာက္ခံခ်က္ 

အရျဖစ္ေစ၊ သတ္မွတ္ထားေသာ စံသတ္မွတ္ခ်က္မ်ားအရျဖစ္ေစ ကုိက္ညီမႈမရိွေသာ 

ကုန္စည္၊ 

 (ဆ) သက္ဆုိင္ရာအဖြဲ႕အစည္းက သိပၸံနည္းက် သုေတသနျပဳေဆာင္ ရြက္ခ်က္၊ ေတြ႕ရိွခ်က္ 

အေထာက္အထားမ်ားမရိွဘဲ က်န္းမာေရးႏွင့္ အာဟာရဆုိင္ရာ အာမခံခ်က္မ်ား ေဖာ္ျပ 

ထားသည့္ ကုန္စည္၊ 

 (ဇ) သတ္မွတ္ထားေသာစံခ်ိန္စံၫႊန္းမ်ားႏွင့္ ကုိက္ညီမႈမရိွေသာ ကုန္စည္၊ 

 (စ်) သက္ဆုိင္ရာဝန္ေဆာင္မႈႏွင့္စပ္လ်ဥ္းသည့္ သတင္းအခ်က္အလက္တြင္ ေဖာ္ျပထားေသာ 

အေျခအေန၊ အာမခံခ်က္၊ ထူးျခားခ်က္၊ ကာလသတ္မွတ္ခ်က္၊ အက်ိဳးသက္ေရာက္မႈ 

တုိ႔ႏွင့္ ကုိက္ညီမႈ မရိွေသာ ဝန္ေဆာင္မႈ၊ 

 (ည) ေၾကာျ္ငာႏွင့္ အေရာင္းျမႇင့္တင္ေရးတုိ႔တြင္ ပါဝင္ေသာေဖာ္ျပခ်က္ တုိ႔ႏွင့္ ကုိက္ညီမႈမရွိ 

ေသာ ဝန္ေဆာင္မႈ။ 

၉။ စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္သည္ ေအာက္ပါ အေျခအေနမ်ားတြင္ ဝယ္ယူသူ သုိ႔မဟုတ္ အသံုးျပဳသူအား 

ထင္ေယာင္ထင္မွားျဖစ္ေစရန္ ရည္ရြယ္၍ ေရာင္းခ်ရန္ ကမ္းလွမ္းျခင္း ေသာ္လည္းေကာင္း၊ အေရာင္း 

ျမႇင့္တင္ျခင္းေသာ္ လည္းေကာင္း၊ ေၾကာ္ျငာျခင္းေသာ္လည္းေကာင္း မျပဳလုပ္ရ- 

 (က) ထုတ္ေဖာ္ၫႊန္းဆုိထားေသာ အရည္အေသြးစံခ်ိန္စံၫႊန္း၊ ပံုစံ သုိ႔မဟုတ္ နည္းလမ္း၊ 

ထူးျခားေသာလကၡဏာ၊ အသံုးျပဳမႈတုိ႔ႏွင့္ ကုိက္ညီမႈမရိွသည့္ ေစ်းႏႈန္းေလွ်ာ႔ေပးထားေသာ 

ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ အထူးေစ်းႏႈန္းသတ္မွတ္ထားေသာကုန္စည္ျဖစ္ျခင္း၊ 

 (ခ) သစ္လြင္ေကာင္းမြန္ေသာ အေျခအေနတြင္မရိွေသာ ကုန္စည္ ျဖစ္ျခင္း၊ 

 (ဂ) အျခားကုမၸဏီတစ္ခုခု၏ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ ခုိင္မာေသာေထာက္ပ့ံမႈႏွင့္ 

အာမခံမႈျပဳျခင္း၊ 

 (ဃ) အသံုးမျပဳႏုိင္ေသာ သုိ႔မဟုတ္ မရရိွႏုိင္ေသာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈျဖစ္ျခင္း၊ 

 (င) အျပစ္အနာအဆာ၊ ခြၽတ္ယြင္းခ်က္မ်ားကုိ ဖံုးကြယ္ထားသည့္ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ 

ဝန္ေဆာင္မႈျဖစ္ျခင္း၊ 

 (စ) အျခားေသာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ တုိက္႐ုိက္ သုိ႔မဟုတ္ သြယ္ဝုိက္၍ 

ခ်ိဳးႏိွမ္ေဖာ္ျပျခင္း၊ 



 (ဆ) သတင္းအခ်က္အလက္အျပည့္အစံု ခုိင္မာမႈမရိွေသာ ခ်ဲ႕ကား ေဖာ္ျပမႈမ်ားကုိ 

အသံုးျပဳျခင္း၊ 

 (ဇ) မေသခ်ာမေရရာေသာ ကတိကဝတ္ျပဳမႈမ်ားျဖင့္ ကမ္းလွမ္း၍ ေရာင္းခ်ေသာ သုိ႔မဟုတ္ 

ေပးအပ္ေသာ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈျဖစ္ျခင္း။ 

၁ဝ။ စီးပြားေရး လုပ္ငန္းရွင္သည္ ေရာင္းဝယ္မႈျပဳလုပ္ရာတြင္ စားသံုးသူအား ေအာက္ပါအေျခ အေန 

တစ္ခုခုျဖင့္ လိမ္လည္လွည့္ျဖားမႈမျပဳရ-  

 (က) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈသည္ သတ္မွတ္စံခ်ိန္စံၫႊန္း၊ အရည္အေသြးတုိ႔ႏွင့္ 

ကုိက္ညီသည္ဟု မမွန္မကန္ေဖာ္ျပျခင္း၊ 

 (ခ) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈ၏ခြၽတ္ယြင္းခ်က္ကုိ ဖံုးကြယ္ ေဖာ္ျပျခင္း၊ 

 (ဂ) ကမ္းလွမ္းထားေသာ ကုန္စည္မဟုတ္ဘဲ အျခားကုန္စည္ကုိ အစားထုိးေရာင္းခ်ျခင္း၊ 

 (ဃ) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈအား အေရာင္းျမႇင့္တင္ေရာင္းခ်ျခင္း မျပဳလုပ္မီ ကုန္စည္ 

သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈ၏ေစ်ႏႈန္းမ်ားကုိ တုိးျမႇင့္ျခင္း၊ 

 (င) ေနာက္ဆံုးသံုးစြဲရမည့္ ရက္စြဲေက်ာ္လြန္ေနေသာ ကုန္စည္ကုိ ျပဳျပင္မြမ္းမံ၍ ေရာင္းခ်ျခင္း၊ 

ေရာေႏွာေရာင္းခ်ျခင္း၊ 

 (စ) အမ်ဳိးအစားတူ အရည္အေသြးနိမ့္ကုန္စည္ကုိ ေရာေႏွာေရာင္းခ်ျခင္းႏွင့္အမ်ိဳးအစားမတူ 

စားသံုးရန္မသင့္ေသာကုန္စည္ကုိ ေရာေႏွာေရာင္းခ်ျခင္း။ 

၁၁။ စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္သည္ မူလက ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ သတ္မွတ္ထားေသာ 

ကာလအတြင္း ေရာင္းခ်ရန္ သုိ႔မဟုတ္ ကမ္းလွမ္းထားေသာ၊ အေရာင္းျမႇင့္တင္ထားေသာ၊ ေၾကညာထား 

ေသာ ပမာဏ၊ အေရအတြက္အတုိင္း ေရာင္းခ်ရန္ အစီအစဥ္မရိွဘဲ ယင္းတုိ႔ကုိ အခ်ိန္ကာလတစ္ခုအတြင္း 

အထူးေစ်းႏႈန္းျဖင့္ ေရာင္းခ်ရန္ကမ္းလွမ္းျခင္း၊ အေရာင္းျမႇင့္တင္ျခင္းႏွင့္ ေၾကညာျခင္းတုိ႔မျပဳရ။ 

၁၂။ စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္သည္ အျခားကုန္စည္ကုိ ဆုေၾကးအေနျဖင့္ေပးရန္ သုိ႔မဟုတ္ အခမဲ့ 

ဝန္ေဆာင္မႈေပးရန္ ကတိျပဳထားေသာ္လည္း အမွန္တကယ္ ေပးအပ္ႏုိင္ျခင္းမရိွပါက ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ 

ဝန္ေဆာင္မႈကုိ ေရာင္းခ်ရန္ ကမ္းလွမ္း ျခင္း၊ အေရာင္းျမႇင့္တင္ျခင္း သုိ႔မဟုတ္ ေၾကညာျခင္းမျပဳရ။ 

၁၃။ စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္သည္ စားသံုးသူ၏ ႐ုပ္ပုိင္းဆုိင္ရာကုိျဖစ္ေစ၊ စိတ္ပုိင္းဆုိင္ရာကုိျဖစ္ေစ 

အေႏွာင့္အယွက္ျဖစ္ေစမည့္ နည္းလမ္းတစ္ခုခုျဖင့္ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈအားေရာင္းခ်ရန္ 

ကမ္းလွမ္းျခင္း သုိ႔မဟုတ္ ေၾကညာျခင္း မျပဳရ။ 

၁၄။ စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္သည္ ေအာက္ပါေၾကာ္ျငာအမ်ဳိးအစားမ်ားကုိ ေၾကာ္ျငာျခင္း မျပဳလုပ္ရ- 



 (က) ကုန္စည္၏အရည္အေသြး၊ အေရအတြက္၊ ကုန္စည္တြင္ပါဝင္ ေသာပစၥည္းမ်ား၊ 

ကုန္စည္အား အသံုးျပဳပံု၊ ကုန္စည္၏ေစ်းႏႈန္း၊ ဝန္ေဆာင္မႈႏႈန္းထားႏွင့္ ကုန္စည္ 

သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ ေပးအပ္ႏုိင္သည့္အခ်ိန္တုိ႔ႏွင့္စပ္လ်ဥ္း၍ စားသံုးသူမ်ားအား 

လိမ္လည္ထားေသာ ေၾကာ္ျငာမ်ား၊ 

 (ခ) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈ၏ အာမခံေပးထားမႈအေပၚ လိမ္လည္ထားေသာ 

ေၾကာ္ျငာမ်ား၊ 

 (ဂ) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈႏွင့္ စပ္လ်ဥ္း၍ မဟုတ္မမွန္ေသာ သတင္း အခ်က္ 

အလက္မ်ား ပါဝင္သည့္ေၾကာ္ျငာမ်ား၊ 

 (ဃ) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈကုိ အသံုးျပဳျခင္းျဖင့္ အႏၲရာယ္ရိွမႈအား အသိေပးျခင္း 

မရိွေသာ ေၾကာ္ျငာမ်ား၊ 

 (င) သက္ဆုိင္သူ၏ခြင့္ျပဳခ်က္မရရိွဘဲ တစ္စံုတစ္ဦး သုိ႔မဟုတ္ အျဖစ္အပ်က္တစ္ခုအေပၚ 

အသံုးျပဳထားေသာ ေၾကာ္ျငာမ်ား၊ 

 (စ) ဥပေဒျပ႒ာန္းခ်က္မ်ား၊ လူမႈက်င့္ဝတ္မ်ားကုိ ေဖာက္ဖ်က္သည့္ ေၾကာ္ျငာမ်ား။ 

၁၅။ စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္ သုိ႔မဟုတ္ ေၾကာ္ျငာလုပ္ငန္း ေဆာင္ရြက္သူတုိ႔ သည္ မိမိတုိ႔ေၾကာ္ျငာ၏ 

အက်ိဳးဆက္မ်ားကုိ တာဝန္ယူရမည္။ 

အခန္း (၈) 

စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕ ဖြဲ႕စည္းျခင္းႏွင့္ လုပ္ငန္းတာဝန္မ်ား 

၁၆။ ဗဟုိေကာ္မတီသည္ စားသံုးသူ အကာအကြယ္ေပးေရး လုပ္ငန္းမ်ား စနစ္တက်ေဆာင္ရြက္ႏုိင္ရန္ 

ႏွင့္ စားသံုးသူမ်ား၏ အျငင္းပြားမႈဆုိင္ရာ ကိစၥမ်ား ေျဖရွင္းႏုိင္ေရးအတြက္ စားသံုးသူ အျငင္းပြားမႈ 

ေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕မ်ားကုိ သင့္ေလ်ာ္ေသာ ပုဂၢိဳလ္မ်ားျဖင့္ တိုင္းေဒသႀကီး သုိ႔မဟုတ္ ျပည္နယ္၊ ခရုိင္၊ 

ၿမိဳ႕နယ္မ်ားတြင္ ဖြဲ႕စည္းရမည္။ 

၁၇။ စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕၏ လုပ္ငန္းတာဝန္မ်ားမွာ ေအာက္ပါအတုိင္း ျဖစ္သည္ - 

 (က) စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈမ်ားကုိ ေစ့စပ္ညိႇႏႈိင္းေပးျခင္း၊ ေျဖရွင္း ေပးျခင္း၊ 

 (ခ) စားသံုးသူအကာအကြယ္ေပးေရးႏွင့္ စပ္လ်ဥ္းေသာ အသိပညာ ဗဟုသုတမ်ားကုိ 

စားသံုးသူအား ျဖန္႔ျဖဴးေပးျခင္း၊ 

 (ဂ) ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈႏွင့္စပ္လ်ဥ္း၍ စားသံုးသူ၏ စာျဖင့္ေသာ္လည္းေကာင္း၊ 

ႏႈတ္ျဖင့္ေသာ္လည္းေကာင္း တုိင္ၾကားမႈကုိ လက္ခံစစ္ေဆးျခင္း၊ 



 (ဃ) ဗဟုိေကာ္မတီက အခါအားေလ်ာ္စြာေပးအပ္ေသာ တာဝန္ မ်ားကုိ ေဆာင္ရြက္ျခင္း။ 

အခန္း (၉) 

စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈအား ေျဖရွင္းျခင္း 

၁၈။ စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈ ေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕သည္ စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈမ်ားကုိ ေျဖရွင္းရာတြင္ 

ေအာက္ပါတုိ႔ကုိ ေဆာင္ရြက္ရမည္- 

 (က) ေဖာက္ဖ်က္က်ဴးလြန္သည္ဟု စြပ္စြဲခံရေသာစီးပြားေရး လုပ္ငန္းရွင္ကုိ ေခၚယူစစ္ေဆးျခင္း၊ 

 (ခ) စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈကုိ သိရိွေသာ ပုဂၢိဳလ္၊ မ်က္ျမင္သက္ေသ မ်ားႏွင့္ကြၽမ္းက်င္သူတုိ႔ကို 

ေခၚယူစစ္ေဆးျခင္း၊ 

 (ဂ) စံုစမ္းစစ္ေဆးရာ၌ လုိအပ္ေသာစာရြက္စာတမ္းမ်ားႏွင့္ အျခားသက္ေသခံပစၥည္းမ်ားကို 

စစ္ေဆးျခင္းႏွင့္ အကဲျဖတ္ျခင္း၊ 

 (ဃ) စားသံုးသူဘက္မွ ဆံုး႐ႈံးမႈရိွ မရိွ စစ္ေဆးျခင္းႏွင့္ ဆံုးျဖတ္ျခင္း၊ 

 (င) စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈတြင္ က်ဴးလြန္ေဖာက္ဖ်က္ေသာ စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္ကုိ စားသံုးသူ 

အကာအကြယ္ေပးေရးႏွင့္ စပ္လ်ဥ္းေသာ ဆံုးျဖတ္ခ်က္ကုိ အသိေပး အေၾကာင္းၾကားျခင္း၊ 

 (စ) ပုဒ္မ ၈ ပါ တားျမစ္ခ်က္မ်ားကုိ ေဖာက္ဖ်က္က်ဴးလြန္ပါက အေရးယူျခင္း။ 

အခန္း (၁ဝ) 

စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈ ေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕၏ အေရးယူပုိင္ခြင့္ 

၁၉။ စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕သည္ စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္က ပုဒ္မ ၇၊ ပုဒ္မခြဲ (ခ) တြင္ 

ေဖာ္ျပထားသည့္တာဝန္တစ္ရပ္ရပ္ကုိ လုိက္နာရန္ ပ်က္ကြက္ေၾကာင္း သုိ႔မဟုတ္ ပုဒ္မ ၈ တြင္ေဖာ္ျပထား 

သည့္ တားျမစ္ခ်က္ တစ္ရပ္ရပ္ကုိေဖာက္ဖ်က္ေၾကာင္း စစ္ေဆးေတြ႕ရိွပါက ေအာက္ပါ အေရးယူမႈ 

တစ္ရပ္ရပ္ကုိျဖစ္ေစ၊ တစ္ရပ္ထက္ပုိေသာ အေရးယူမႈမ်ားကုိျဖစ္ေစ ဆံုးျဖတ္ေဆာင္ ရြြက္ႏုိင္သည္ - 

 (က) သတိေပးျခင္း၊ 

 (ခ) ျပင္းထန္စြာသတိေပးျခင္း၊ 

 (ဂ) ေလ်ာ္ေၾကးေပးေစျခင္း၊ 

 (ဃ) အျငင္းပြားလ်က္ရိွေသာ ကုန္စည္ကုိ ေရာင္းခ်ျဖန္႔ျဖဴးျခင္းအား ကာလအကန္႔အသတ္ျဖင့္ 

တားျမစ္ျခင္း၊ 



 (င) ကုန္စည္ကုိေစ်းကြက္အတြင္းမွ ျပန္လည္သိမ္းဆည္းေစျခင္း၊ 

 (စ) စားသံုးသူတုိ႔အား ေဘးဥပဒ္အႏၲရာယ္ျဖစ္ေစႏုိင္ေသာ ကုန္စည္ မ်ားကုိ ဖ်က္ဆီးေစျခင္း၊ 

 (ဆ) လုပ္ငန္းလုိင္စင္ ယာယီပိတ္သိမ္းျခင္း သုိ႔မဟုတ္ အၿမဲတမ္း ပိတ္သိမ္းျခင္းတုိ႔ကို 

ေဆာင္ရြက္ရန္ လုိအပ္ပါက သက္ဆုိင္ရာ ဝန္ႀကီးဌာနမ်ားႏွင့္ ညႇိႏိႈင္းေဆာင္ရြက္ျခင္း။ 

၂ဝ။ ပုဒ္မ ၁၉ ပါ အေရးယူေဆာင္ရြက္ျခင္းႏွင့္စပ္လ်ဥ္း၍ ခ်မွတ္သည့္ ဆံုးျဖတ္ခ်က္ကုိ မေက်နပ္သူ 

သည္ ယင္းဆံုးျဖတ္ခ်က္ခ်မွတ္သည့္ေန႔မွ ရက္ေပါင္း ၆ဝ အတြင္း ဗဟုိေကာ္မတီသုိ႔ အယူခံဝင္ ႏုိင္သည္။ 

၂၁။ ဗဟုိေကာ္မတီသည္ စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕က ခ်မွတ္ေသာ ဆံုးျဖတ္ခ်က္ကုိ 

အတည္ျပဳျခင္း၊ ျပင္ဆင္ျခင္း သုိ႔မဟုတ္ ပယ္ဖ်က္ျခင္းျပဳႏုိင္သည္။ ဗဟုိေကာ္မတီ၏ဆံုးျဖတ္ခ်က္သည္ 

အၿပီးအျပတ္ျဖစ္ေစရမည္။ 

၂၂။ ဦးစီးဌာနသည္ ဤအခန္းပါ ျပ႒ာန္းခ်က္မ်ားႏွင့္အညီ ခ်မွတ္ထားေသာ အမိန္႔အရ ေလ်ာ္ေၾကးေပး 

ေဆာင္ရန္ ပ်က္ကြက္သူအေပၚ ဝင္ေငြခြန္မေျပ က်န္ေငြ ျဖစ္ဘိသကဲ့သုိ႔ အရေကာက္ခံ ခြင့္ရိွသည္။ ထုိသို႔ 

ေကာက္ခံရာတြင္ သင့္ေလ်ာ္ေသာ အရာရိွတစ္ဦးဦးကုိ ေကာ္လိတ္ေတာ္ အရာရိွအျဖစ္ ခန္႔အပ္ 

တာဝန္ေပးႏုိင္သည္။ 

အခန္း (၁၁) 

ျပစ္မႈႏွင့္ျပစ္ဒဏ္မ်ား 

၂၃။ မည္သည့္စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္မဆုိ ပုဒ္မ ၉၊ ပုဒ္မ ၁ဝ၊ ပုဒ္မ ၁၁၊ ပုဒ္မ ၁၂၊ ပုဒ္မ ၁၃ သုိ႔မဟုတ္ 

ပုဒ္မ ၁၄ ပါ ျပ႒ာန္းခ်က္တစ္ရပ္ရပ္ကုိ ေဖာက္ဖ်က္ က်ဴးလြန္ေၾကာင္း ျပစ္မႈထင္ရွား စီရင္ျခင္းခံရလွ်င္ 

သံုးႏွစ္ထက္ မပုိေသာ ေထာင္ ဒဏ္ျဖစ္ေစ၊ က်ပ္သိန္းငါးဆယ္ထက္မပုိေသာ ေငြဒဏ္ျဖစ္ေစ၊ ဒဏ္ႏွစ္ရပ္ 

လံုး ျဖစ္ေစ ခ်မွတ္ျခင္းခံရမည္။ 

၂၄။ ပုဒ္မ ၂၃ အရ ျပစ္ဒဏ္က်ခံေစရကာမူ စားသံုးသူသည္ မိမိ၏ နစ္နာမႈအတြက္ တရားမေၾကာင္း 

အရလည္း တရားစြဲဆုိႏုိင္သည္။ 

အခန္း(၁၂) 

အေထြေထြ 

၂၅။ ကုန္စည္ေရာင္းခ်သူသည္ ဝယ္ယူသည့္ ကုန္စည္အတြက္ ဝယ္ယူသူအား ေျပစာေပးအပ္ရမည္။ 

ေျပစာတြင္ ဝယ္ယူသူလိပ္စာ၊ အမည္၊ ဝယ္ယူသည့္ေန႔စြဲ၊ ဝယ္ယူသည့္ပစၥည္း အမ်ဳိးအမည္၊ အေရအတြက္၊ 

ပစၥည္းတစ္ခုခ်င္းအတြက္ က်သင့္ေငြပမာဏ၊ အခြန္ကဲ့သုိ႔ေသာ သီးျခားေဖာ္ျပခ်က္ အပါအဝင္ စုစုေပါင္း 

က်သင့္ေငြပမာဏ၊ ကုန္စည္ေမာ္ဒယ္နံပါတ္၊ ထုတ္လုပ္သည့္ေနရာေဒသႏွင့္ သက္ဆုိင္ရာက 

သတ္မွတ္ထားေသာ အျခားအခ်က္အလက္မ်ား ပါဝင္ရမည္။  



၂၆။ စီးပြားေရးလုပ္ငန္းရွင္သည္ ပုဒ္မ ၉ ပါ ထင္ေယာင္ထင္မွား ျဖစ္ေစရန္ ရည္႐ြယ္ခ်က္မရိွေၾကာင္း 

သက္ေသျပရန္ တာဝန္ရိွသည္။ 

၂၇။ ဤဥပေဒပါျပ႒ာန္းခ်က္တစ္ရပ္ရပ္ႏွင့္ သက္ဆုိင္သည့္ကိစၥရပ္မ်ားကုိ ဤဥပေဒႏွင့္အညီသာလွ်င္ 

ေဆာင္႐ြက္ရမည္။ 

၂၈။ ဗဟုိေကာ္မတီသည္ ဤဥပေဒပါျပ႒ာန္းခ်က္မ်ားကုိ အေကာင္အထည္ေဖာ္ ေဆာင္ရြက္ရာတြင္ 

ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈအတြက္ စံခ်ိန္စံၫႊန္းမ်ားကုိ သီးျခားကြၽမ္းက်င္မႈအဖြဲ႕မ်ားဖြဲ႕စည္း၍ျဖစ္ေစ၊ 

သက္ဆုိင္ရာတည္ဆဲဥပေဒမ်ားအရ ခန္႔အပ္တာဝန္ေပးထားေသာစစ္ေဆးေရးအဖြဲ႕အစည္းမ်ား၊ 

ဖြဲ႕စည္းတည္ေထာင္ ထားေသာဓာတ္ခြဲခန္းမ်ားအား ေ႐ြးခ်ယ္သတ္မွတ္၍ျဖစ္ေစ ေဆာင္႐ြက္ႏုိင္သည္။ 

၂၉။ (က) ဗဟုိေကာ္မတီသည္ ကုန္စည္ သုိ႔မဟုတ္ ဝန္ေဆာင္မႈႏွင့္စပ္လ်ဥ္း၍ စံခ်ိန္စံၫႊန္းမ်ားႏွင့္ 

ကုိက္ညီမႈ ရိွ မရိွ ဓာတ္ခြဲစမ္းသပ္စစ္ေဆးသည့္ ဌာနႏွင့္အဖြဲ႕အစည္းမ်ားကုိ အသိအမွတ္ 

ျပဳႏုိင္သည္။  

 (ခ) ပုဒ္မခြဲ(က)အရ ဗဟုိေကာ္မတီက အသိအမွတ္ျပဳေသာ ဌာနႏွင့္ အဖြဲ႕အစည္းတစ္ခုခု၏ 

ဓာတ္ခြဲစမ္းသပ္စစ္ေဆးခ်က္သည္ အၿပီး သတ္ သက္ေသခံခ်က္ ျဖစ္ေစရမည္။ 

၃ဝ။ စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈ ေျဖရွင္းေရးအဖြဲ႕သည္ စားသံုးသူအျငင္းပြားမႈမ်ားကုိ ဆံုးျဖတ ေျဖရွင္း 

ေဆာင္ရြက္ရာတြင္ လုိအပ္ပါက တည္ဆဲဥပေဒႏွင့္အညီ ဖြဲ႕စည္း ထားေသာ အစုိးရ မဟုတ္ေသာ စားသံုးသူ 

အကာအကြယ္ေပးေရးအသင္း အဖြဲ႕မ်ားႏွင့္ ပူးေပါင္း၍ အၾကံဉာဏ္မ်ားကုိ ရယူေဆာင္ရြက္ႏုိင္သည္။ 

၃၁။ ဤဥပေဒပါ ျပ႒ာန္းခ်က္မ်ားကုိ ေဆာင္ရြက္ႏုိင္ရန္- 

 (က) ဝန္ႀကီးဌာနသည္ လုိအပ္ေသာ နည္းဥပေဒမ်ား၊ စည္းမ်ဥ္းႏွင့္ စည္းကမ္းမ်ားကို 

ျပည္ေထာင္စုအစုိးရအဖြဲ႕၏ သေဘာတူညီ ခ်က္ျဖင့္ ထုတ္ျပန္ႏုိင္သည္။ 

 (ခ) ဝန္ႀကီးဌာနႏွင့္ ဗဟုိေကာ္မတီတုိ႔သည္ လုိအပ္ေသာ အမိန္႔ေၾကာ္ျငာစာ၊ အမိန္႔၊ 

ၫႊန္ၾကားခ်က္ႏွင့္ လုပ္ထံုးလုပ္နည္းမ်ားကုိ လည္းေကာင္း၊ ဦးစီးဌာနသည္ အမိန္႔ႏွင့္ 

ၫႊန္ၾကားခ်က္မ်ားကုိ လည္းေကာင္း ထုတ္ျပန္ႏုိင္သည္။ 

ျပည္ေထာင္စုသမၼတျမန္မာႏုိင္ငံေတာ္ ဖြဲ႕စည္းပံုအေျခခံဥပေဒအရ ကြၽႏု္ပ္လက္မွတ္ေရးထုိးသည္။ 

  (ပုံ) သိန္းစိန္  

  ႏုိင္ငံေတာ္သမၼတ 

  ျပည္ေထာင္စုသမၼတျမန္မာႏုိင္ငံေတာ္ 

 


